Waliszewice, dnia 20 stycznia 2025 r.

Sygnatura: 2/2025

ZAPROSZENIE DO SKELADANIA OFERT NA USLUGE
realizacji projektu pn.:
»Promocja zboz i przetworow zbozowych wsrod dzieci podczas trzech eventow z okazji
Dnia Dziecka — 4 edycja” - sygnatura 2/2025

NAZWA 1 ADRES ZAMAWIAJACEGO
Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczandéw 98-215, Waliszewice 19
E-mail: kontakt@innowatorzywsi.pl

I. OPIS I CEL PROJEKTU

W ciggu ostatnich lat nastgpity widoczne zmiany w sposobie odzywiania sie Polakéw. Znaczna czes¢
spoteczenstwa przyktada coraz wiekszg uwage do $wiadomego, zdrowego planowania i
przygotowywania positkdéw oraz do swoich nawykéw zywieniowych. Polacy sg coraz uwazniejszymi
konsumentami, a zdrowie jest dla nich jedng z najwyzszych wartosci. W ciggu ostatnich pieciu lat
sukcesywnie wzrasta w spofeczerstwie polskim zainteresowanie zdrowym trybem Zzycia co
jednoczesnie powoduje korzystne zmiany w zwyczajach zywieniowych. Wzrasta rdwniez spozycie
pieczywa ciemnego, pieczywa ,bio” produkowanego z ziarna pochodzacego z gospodarstw
ekologicznych. Duzym zainteresowaniem w ostatnich latach cieszy sie pieczywo pochodzace z maki
otrzymywanej z przemiatu zbdz nalezacych do grupy prastarych roslin, a wiec orkiszu, samopszy i
ptaskurki. Nowoczesny konsument jest Swiadomy swych potrzeb. Poszukuje produktow zdrowych o
wysokiej wartosci odzywczej i produktéw wysokiej jakosci, wolnych od niezdrowych dodatkéw. Dzieki
dziataniom finansowanym z Funduszu systematycznie wzrasta spozycie przetworéw zbozowych w
Polsce oraz poszerza sie wiedza konsumentéw na temat ich waloréw odzywczych i prozdrowotnych w
zréznicowanej, odpowiednio zbilansowanej diecie. JesteSmy przekonani, ze upowszechnianie wiedzy
na temat waloréw przetworéw zbozowych wptywa na swiadome wybory spoteczenstwa, a dzieki
temu wzrasta ich konsumpcja. Wzrasta takze swiadomos¢ uczestnikdw naszych wydarzen, ze
organizm ludzki nie moze prawidtowo funkcjonowaé przy zubozatej diecie. Chcemy, aby
przekazywana wiedza zostata na state zakorzeniona w $wiadomosci konsumentéw, a stereotypy na
temat przetwordw zbozowych wyjasnione i obalone. Dzieki podjetym dziataniom, grupa docelowa
powinna dowiedzie¢ sie, dlaczego warto kupowac produkty zbozowe, jakich informacji i znakéw
szukaé na etykietach i wokdét tego celu skupiony powinien by¢ przekaz informacyjny.
Zaobserwowalismy, iz uczniowie oraz mtodziez nadal dysponuja niedostateczng wiedzg na temat
waloréw prozdrowotnych przetworédw zbozowych. Jesli zmienimy postrzeganie przez nich
przetwordéw zbozowych i uswiadomimy im, ze wiedza, ktdrg posiadajg na jej temat jest nieaktualna
(obiegowe informacje na temat glutenu oraz kalorycznosci), zyskamy nowg grupe konsumentéw,
ktéra moze w przysztosci bedzie bardzo istotng grupa odbiorcéw przetworéw zbozowych. Jedng ze
stabych stron branzy zbozowej, okreslonej w Strategii na rok 2025 jest rozproszenie opinii dietetykéw
i ekspertéw. Dzieki organizowanej podczas eventdéw degustacji, okreslona przez nas grupa docelowa
— bezposrednia oraz beneficjenci posredni (rodzice) otrzymajg konkretng wiedze i informacje na
temat przetwordw zbozowych. Nie bedg musieli korzysta¢ z innych Zrédet. Niewatpliwie podjete
dziatania powinny ztagodzi¢ problem, o ktérym mowa powyzej.

Cel:

Wzmocnienie dziatan promocyjnych dofinansowywanych z FPZZiPZ na terenie RP.

- Budowanie swiadomosci zdrowej diety w oparciu o produkty zbozowe poprzez pokazanie ich
wiasciwosci, jakosci oraz wptywu na nasze zdrowie,



- Budowanie $wiadomosci na temat koniecznosci uwzgledniania przetwordw zbozowych w kazdym
spozywanym positku,

- Walka ze ztym PR-em i obalenie mitéw na temat ,szkodliwosci” pieczywa (gluten, przyczyna
otytosci) i produktéw zbozowych (GMO, zawarto$¢ mykotoksyn),

Realizacja zadania bedzie mogta mie¢ réwniez wptyw na podejmowanie przez lokalne spotecznosci
inicjatyw oddolnych (spotecznych).

II. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Do promocji zbdz i ich przetwordow chcemy wykorzystaé plenerowe imprezy i uroczystosci
odbywajace sie z okazji Dnia Dziecka w Termach Uniejéw, w Slaskiem i na Pomorzu, ewentualnie inna
lokalizacja. Motywami przewodnimi wszystkich imprez powinna by¢ dobra zabawa uczestnikow
potgczona z degustacjami i edukacjg w zakresie zbdz i jego przetwordw posiadajgcych znak Produkt
Polski. Kucharz koordynujgcy powinien przygotowacé przy pomocy swoich asystentow porcje
degustacyjne i omowi¢ sposéb ich przyrzadzenia oraz sktad serwowanych potraw, podkreslajgc
pochodzenie przetworéow zbozowych oraz ich wysoka jako$¢. Dodatkowo ze sceny bedziemy
prowadzi¢ konkursy dla dzieci z zakresu wiedzy o walorach przetworéw zbozowych, degustowanych
potraw. Na materiatach promocyjno-informacyjnych, miedzy innymi broszurze informacyjnej,
powinny zosta¢ umieszczone informacje o walorach zdrowotnych i smakowych przetworéw
zbozowych pochodzacych z Polski oraz ich produkcji. Zaktadajac, ze imprezy odbedg sie w nw.
miejscach, chcielibysmy, aby:

1. WV 2025 na obiekcie Sportowym Termy Uniejow.

Zorganizowano impreze z wykorzystaniem wszystkich atutéw tego miejsca. Na terenie obiektu
zaplanowano zorganizowanie, przy wsparciu animatoréw, impreze dla ok. 2 000 dzieci z catego kraju.
Nalezy przeprowadzi¢ turniej pitkarski o Puchar Prezesa SIW oraz warsztaty w Zagrodzie Miynarskiej
w Uniejowie. Jest to piekne zabytkowe miejsce, w ktérym znajdujg sie obiekty z dawnych czaséw
pokazujgce proces zmian sposobu wytwarzania zywnosci na przestrzeni stuleci.

2. W VI 2025 podczas Dnia Dziecka w Slgskiem.

utworzono strefe edukacyjng dla dzieci i rodzicow z konkursami dla dzieci o tematyce zwigzanej ze
zbozem i jego przetworami. W wydzielonej strefie zespét kucharzy powinien poprowadzié¢ degustacje
oraz opowiedzieé o zaletach serwowanych dan przeprowadzajgc quizy z nagrodami dla najmtodszych
degustatoréw. Liczba uczestnikéw imprezy to okoto 3 tys.

3. W VI 2025 podczas Dni Dziecka na Pomorzu.

utworzono strefe edukacyjng dla dzieci i rodzicow z konkursami dla dzieci o tematyce zwigzanej ze
zbozem i jego przetworami. W wydzielonej strefie zespdt kucharzy powinien przeprowadzi¢
degustacje oraz opowiedzie¢ o zaletach serwowanych dan przeprowadzajgc quizy z nagrodami dla
najmtodszych degustatoréw. Liczba uczestnikéw imprezy to okoto 2 tys.

Szczegdtowy opis poszczegdlnych zadan:

LACZNA
ZADANIE ILOSC KWOTA
BRUTTO

Utworzenie wydarzenia na portalu spotecznoSciowym oraz kampania na _
Facebooku zawierajaca 15 postow o zasiggu min 10 000 odston kazdego | 1 kampania | 25 000,00 zt
postu

Reportaz z 3 imprez oraz 3 emisje w TV Regionalnej 3 emisje 21 000,00 zt

Emisja filmu na kanale YOU TUBE plus ptatne reklamy o zasiggu 10 3 szt. 12 000.00 zt
tys. wyswietlen kazdego spotu '

Utworzenie layoutu wydarzenia oraz opracowanie graficzne materialow

promocyjnych, w tym roll-up, zaproszenia, nadruki lub grawer na| ! komplet. | 10 000,00 zt
nagrodach itp.

Opra(;(?wani? ,graﬁczne i 'm’er.ytoryczne broszury informacyjnej dla 1 5 000,00 zt

dzieci i rodzicow (zakup zdjed) itp.

Druk roll-up 3 szt. 1 650,00 zt




Druk broszur informacyjnych dla dzieci i rodzicow 6 000 szt. 18 000,00 zt

Zaproszenia dla szkot oraz ich wysytka 100 szt. 2500,00 zt
2 osoby/ 2

Wynagrodzenie koordynatora imprez . 24 000,00 zt

miesiace

Przygotowanie degustacji dla uczestnikow 3 eventow 6 000 porcji | 72 000,00z

Zakup produktow zbozowych do degustacji (pokazy kulinarne) 1 szt. 20 000,00zt

Nagrody dla szkot uczestniczacych w warsztatach np. wejscie na termy 40 szt. 80 000,00 zt

Nagrody pocieszenia dla uczestnikow konkursow np. stuchawki 200 szt. 24 000,00 zt

Zakup naczyn jednorazowych do degustacji (kubki, talerze, widelce) 6 000 szt. 6 000,00zt

Wynagrodzenie kucharza 3 dni 30 000,00 zt

Wynagrodzenie operatora wideo 3 dni 24 000,00 zt

Materialy do kacika dla dzieci (kolorowanka, kredki) 1 szt. 5 000,00 zt

Wynagrodzenie animatorow 3 dni 19 500,00 zt

Wynagrodzenie dietetyka 3 dni 12 000,00zt

Organizacja turnieju pitki noznej, w tym m.in.: wynagrodzenie s¢dziow,

koszt zakupu pitek i znacznikéw, dyploméw, pucharéw, medali i nagrod | 1 komplet | 15 000,00 zt

rzeczowych dla 3 najlepszych zespotdw, namioty na szatnie zespotow

Najem infras'tr'l%ktury z wyposazeniem niezbednej do realizacji zadania 1 szt. 60 000,00 zi

w Termy Uniejow

Naj em  sceny z W’ypostdZeniem oraz infrastruktura niezbgdna do 1 szt. 50 000,00 zt

realizacji zadania w Slaskiem

Naj em sceny z wyposazeniem oraz infrastruktura niezb¢dna do 1 szt. 50 000,00 z

realizacji zadania na Pomorzu

Najem naglo$nienia do realizacji zadania w Termy Uniejow 1 szt. 15 000,00 zt

Najem naglo$nienia do realizacji zadania w Slaskiem 1 szt. 15 000,00 zt

Najem naglosnienia do realizacji zadania na Pomorzu 1 szt. 15 000,00 zt

Koszt przejazdow w trakcie realizacji zadania (2 samochody dg

transportu 0sob i materiatow ok. 1500 km * 1,15zt) 1500,00 km | 1725,00 7k

Koszt noclegu podczas realizacji zadan - 5 0s6b 1 dzien/5 os. | 2 400,00 zt

Wyzywienie podczas pobytu - 5 0s6b 1 dzien/5 os. 800,00 zt

Wszystkie materiaty informacyjno-promocyjne, w tym projekty graficzne wymagajg akceptacji

Zamawiajgcego przed ich publikacjg i/lub wydrukiem.

UWAGA: Kazdy z materiatéw wykorzystywanych w projekcie, w tym przekazy audiowizualne, muszg

zawiera¢ w sposob czytelny i wyrazny:

— znak graficzny identyfikujacy fundusze promocji, ktérego wzor jest okreslony w zatgczniku nr 2 do

rozporzadzenia

https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122.pdf

lub
— wyrazy ,#Fundusze Promocji”,

W ewentualnych przekazach diwiekowych nalezy zawrzeé informacje o udzieleniu wsparcia ze
Srodkéw finansowych danego funduszu promocji na realizacje tego zadania, tj. ,Sfinansowano
z Funduszu Promocji Ziarna Zbdz i Przetworéw Zbozowych”.

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty
ze strony Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi.

III. MIEJSCE I CZAS REALIZACJI ZAMOWIENIA

Polska, od dnia podpisania umowy do 30 czerwca 2025.


https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/O/D20231122.pdf

IV. GRUPA DOCELOWA

Kampania bedzie kierowana do ponizszych Grup docelowych:

— 0sbb aktywnie uprawiajace sport

— mtodziezy i dzieci szkot podstawowych

- konsumentéw (osoby odpowiedzialne za zakupy domowe, w tym kobiety w wieku 20 - 55+) —
opiekunowie/rodzice dzieci i mtodziezy uczestniczgcy w wydarzeniach

Grupa docelowa oczekuje zdobycia wiedzy na temat jakosci produktéw zbozowych i ich waloréow
odzywczych, a takze pomystow na ich wykorzystanie w codziennej diecie.

V. WYMAGANIA DOTYCZACE OFERENTOW

Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w formie zgtoszenia do Centralnej Ewidencji Dziatalnosci
Gospodarczej lub w formie spotki prawa handlowego. Przedstawienie koncepcji wykonania
zamoéwienia.

V1. BUDZET PROJEKTU

Catkowity budzet projektu wynosi 636 575,00 zt brutto. Kwoty przeznaczone pomiedzy poszczegdine
dziatania wskazano w cz. Il tj. w szczegétowym opisie przedmiotu zamdwienia.

UWAGA! Istnieje mozliwo$s¢ zmiany wysokosci kosztéw ujetych w umowie, dopuszczajgc ich
odchylenia o nie wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdinymi pozycjami kosztdw objetych zmiana. Przy
czym taczna kwota przeznaczona na wykonanie zadania nie moze zostac przekroczona.

VII. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY

1. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemne;.

2. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

3. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czeSciowych

4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

5. Zamawiajacy dopuszcza wykonanie cze$¢ ustugi za pomocg podwykonawcéw. Za dziatania
podwykonawcéw oferent odpowiada jak za wtasne.

6. Oferty ztozone po terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

7. Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.

8. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami ,,Zmiana”. Oferent wycofujgc
oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do
jego reprezentacji.

9. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany warunkéw (np.
wydtuzenia termindw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentow. Z tytutu
odwotania postepowania lub zmiany jego warunkéw Oferentom nie przystuguja w stosunku do
Zamawiajgcego zadne roszczenia.

10. Prowadzacy postepowanie nie zwraca kosztéw przygotowania ofert.

11. Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwotalne.

12. W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje zamdwienia pomiedzy wytonionym
Wykonawcg a Stowarzyszeniem Innowatoréw Wsi lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikéw
uniemozliwiajgcych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktdrego oferta uzyskata kolejng najwyiszg liczbe
punktow.

13. Dokumenty przestane do Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi w ramach postepowania nie
podlegajg zwrotowi.

14. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy z wytonionym
w postepowaniu Wykonawcag bez podania przyczyny. Z tego tytutu Wykonawcy nie przystuguja
w stosunku do Zamawiajgcego zadne roszczenia.

15. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:



a) jej tresc nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
b) niespetnione zostaty warunki udzialu w postepowaniu, o ktérych mowa w punkcie
,wymagania dotyczgce oferentow”,
c) proponowana kwota wynagrodzenia odbiegajgca od szacowanej wysokos$ci wynagrodzenia
zostanie odrzucona, zamawiajgcy dopuszcza zmiany w obrebie poszczegdlnych wydatkéw
0 10% z zachowaniem wartosci catkowitego budzetu zadania okreslonego w niniejszym
zapytaniu ofertowym.
d) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym,
e) oferentem jest osoba fizyczna, o ktdrej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéow i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz.
U.z2020r. poz. 2244).
16. W przypadkach zaistnienia nadzwyczajnych okolicznosci zagrazajgcych zyciu lub zdrowiu
uczestnikdw projektu takich jak w szczegdlnosci: wojna lub okolicznosci wynikajgcych z zapisow
Ustawy z dnia 02 marca 2020 r. o szczegdlnych rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem,
przeciwdziataniem i zwalczaniem COVID-19, innych chordb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji
kryzysowych, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z przeprowadzenia projektu.

VIII. KRYTERIA FORMALNE

Zgtoszenie powinno zawiera¢ formalng deklaracje o gotowosci do zrealizowana ustugi podpisang
przez osoby uprawnione do reprezentowania firmy (przy konsorcjum dokumentacje podpisuje lider
konsorcjum) wraz z nastepujagcymi dokumentami: aktualny odpis z witasciwego rejestru albo
aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert; dla potwierdzenia spetnienia
kryterium Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ przedtozenia wydrukéw z systemu KRS lub CEiDG.
Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie decyzjg Komisji sktadajacej sie
z przedstawicieli Stowarzyszenia Innowatorow Wsi wsrdd firm, ktére w podanym terminie dostarczg
kompletne zestawy dokumentéw.

IX. TERMIN I WARUNKI SKEADANIA OFERT

Oferte wraz ze wszystkimi zatgcznikami nalezy umiesci¢c w jednej kopercie i zaadresowac na
Zamawiajgcego w nastepujgcy sposob:

Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczanow 98-215, Waliszewice 19

OFERTA NA UStUGE
realizacji projektu pn.
»Promocja zbéz i przetworow zbozowych wsrod dzieci podczas trzech
eventdow z okazji Dnia Dziecka — 4 edycja” - sygnatura 2/2025
Nie otwiera€ przed: 28.01.2025 r. godz. 15:30.

Koperta winna byé réwniez opatrzona w nazwe i adres Wykonawcy, aby oferty ztozone po terminie
mogty by¢ zwrdcone Wykonawcom.

Oferte w zamknietej kopercie nalezy ztozy¢ do dnia 28.01.2025 r. do godz. 15:00. Liczy sie data
wptlywu oferty do siedziby Zamawiajacego.

Otwarcie ofert odbedzie sie 28.01.2025 r. o godz. 15:30.

X. TERMIN ZWIAZANIA Z OFERTA

Termin zwigzania ofertg - 30 dni.



XI. KRYTERIA OCENY

Przy wyborze oferty Zamawiajgcy, bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:

Nr Nazwa Kryterium Waga
1. Cena brutto za wykonanie przedmiotowego zamdwienia. 50 pkt.
2. Koncepcja wykonania zaméwienia. 50 pkt.

1. Cena - 50 pkt.

Kryterium cena (C) bedzie oceniane na podstawie podanej przez Wykonawce w ofercie ceny brutto
wykonania zamdéwienia. Ocena punktowa w ramach kryterium ceny zostanie dokonana zgodnie ze
wzorem:

Cn
C= x 50 pkt.
Cb

Gdzie:

C - liczba punktéw przyznanych badanej ofercie

Cn — najnizsza cena sposrod badanych ofert

Cb — cena oferty badanej

Obliczenia bedg prowadzone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

2. Koncepcja wykonania zamoéwienia — 50 pkt.
W tym kryterium Zamawiajgcy dokona oceny indywidualnie przez kazdego cztonka Komisji wyboru
wykonawcy, punkty zostang przydzielone kazdej badanej ofercie (maksymalnie 50 punktow) biorgc
pod uwage nastepujgce elementy:

a) Dopasowanie i atrakcyjno$¢ Kampanii dla odbiorcéw 0-30 pkt.

b) Proponowana tematyka zagadnien poruszanych przez dietetyka 0-10 pkt.

c) Sposdb dotarcia do potencjalnych uczestnikdéw wydarzenia 0-10 pkt.

Maksymalna ilo$é pkt. za oferte — 100 pkt.

XIIL. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY
Projekt umowy stanowi zatgcznik do zapytania ofertowego.

XIII. INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE
Z. WYKONAWCAMI

W przedmiotowym postepowaniu, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé przekazywania sobie przez
strony postepowania zawiadomien oraz informacji:
> pisemnie na adres: Stowarzyszenie Innowatorow Wsi

Goszczandw 98-215, Waliszewice 19
> droga elektroniczng na adres: kontakt@innowatorzywsi.pl



mailto:kontakt@innowatorzywsi.pl

ZALACZNIKI DO OGLOSZENIA:

Formularz ofertowy.

Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu.
Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

Projekt umowy.

Projekt umowy powierzenia.

Klauzula informacyjna RODO.

R N

Maria tuczak — Prezes Zarzadu



