Waliszewice, dnia 9 stycznia 2025 r.

Sygnatura: 1/2025

ZAPROSZENIE DO SKEADANIA OFERT NA USLUGE
realizacji projektu pn.:
»Lodzki Festiwal Mleka — edycja IV” - sygnatura 1/2025

NAZWA 1 ADRES ZAMAWIAJACEGO
Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczanow 98-215, Waliszewice 19
E-mail: kontakt@innowatorzywsi.pl

I. OPIS I CEL PROJEKTU

Poprzez realizacje projekt chcemy kreowaé trend na konsumpcje smacznych, zdrowych
i roznorodnych produktéw mleczarskich, szczegdlnie wsérdd oséb decyzyjnych i odpowiedzialnych za
wydatki domowe na produkty Zzywnosciowe, kobiet w przedziale wiekowym 25 do 54+.
Stowarzyszenie Innowatorow Wsi od roku 2022 r. organizuje podobne wydarzenia. llosé
uczestniczgcych beneficjentdow przekroczyta zaktadang ilos¢. Co oznacza, ze tego typu wydarzenia sg
potrzebne i majg wptyw na ksztattowanie zachowania konsumentéw oraz sg potrzebne
producentom, gdyz dajg im wiedze na temat oczekiwan i preferencji konsumenckich. W wydarzeniu
w roku 2022 r. wzieto udziat ok 20 tys. oséb. W 2023 r. Stowarzyszenie przeprowadzito kolejng Il
edycje zadania. Podobnie jak w roku 2022 r. cieszyta sie ona ogromnym zainteresowaniem. Druga
edycja zgromadzita ponad 30 tysiecy uczestnikéw. Kontynuowalismy nasze dziatania takze w 2024 r.
Pomimo niekorzystnej pogody spowodowanej deszczem trzecia edycja tddzkiego Festiwalu Mleka
organizowana przez Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi zgromadzita ok. 8 tysiecy uczestnikow.
Wydarzenie odbyto sie 16 czerwca 2024 w Wieluniu w obecnosci licznych przedstawicieli
najwazniejszych organizacji i instytucji branzowych, uczelni wyzszych, osrodkéw badawczych oraz
wieloosobowej delegacji reprezentantéw krajéw Bliskiego Wschodu.

Konsumpcja produktow mlecznych w Polsce ciggle nie jest na zadawalajgcym poziomie. Chetniej
siegamy po produkty pochodzenia mlecznego — nie mniej konsumpcja tego typu produktéw wymaga
nieustajgcych dziatan promocyjno-informacyjnych podkreslajgcych jego walory, aby utrzymac
zainteresowanie na wysokim poziomie. Czynnikami wptywajgcymi na popularno$é tego rodzaju
produktéw sg jego walory smakowe, atrakcyjne ceny oraz szeroka dostepnos¢ w sklepach. Rynek
mleka w Polsce nalezy do najwazniejszych segmentéw rynku zywnosSciowego. Poprzez zadanie
chcemy zwiekszy¢ swiadomosé konsumentow, polegajgcg na szerokim wykorzystaniu w spozywaniu
produktéw mlecznych w polskich gospodarstwach domowych. Dazac do wzrostu spozycia bedziemy
promowacé nowe produkty mleczarskie pochodzace z produkcji ekologicznej oraz oznakowanych
Wolne od GMO. Poszerzanie oferty dla wymagajgcego i swiadomego klienta jest kluczem do
zwiekszania konsumpcji produktéw mlecznych.

Realizacja projektu musi sie wiec przyczyni¢ do wzrostu spozycia mleka i budowanie dobrego PR
wokét mleka i produktéw mlecznych a podejmowane dziatania informacyjne o walorach mleka i
produktéw mlecznych musza sprzyja¢ dalszej poprawie percepcji produktow mlecznych wsréd
polskich konsumentéw.

II. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi zaplanowato w okresie letnim organizacje masowej imprezy
plenerowej dla producentéw mleka, hodowcéw bydta oraz konsumentéw mleka. Zamierzamy na
otwartym terenie z przygotowang infrastrukturg zorganizowac strefy dla hodowcéw i producentéw
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mleka gdzie zaprezentujg sie producenci maszyn i urzgdzen zwigzanych z produkcjg mleka. Odbywaé
sie bedg tam réwniez prezentacje i panele dyskusyjne nad nowymi kierunkami rozwoju produkcji
mlecznej. W strefie dla konsumentéw znajdzie sie scena, z ktdrej bedg prowadzone animacje
i konkursy dla wszystkich uczestnikdw imprezy. Zostang zaproszone Kofa Gospodyn Wiejskich, ktére
zaprezentujg swoéj dorobek oraz przygotujg dania z mleka i przetworéw mlecznych, ktére to zostang
poddane ocenie konkursowej. Dla uczestnikow konkurséw przewidziano nagrody. Cato$¢ imprezy
bedzie przeplatana wystepami artystycznymi. Przewidziana ilo$¢ uczestnikdéw to ok. 10 tys. osdb.

Szczegdtowy opis poszczegdlnych zadan:

1ACZNA
ZADANIE ILOSC KWOTA
BRUTTO
Utworzenie wydarzenia na portalu spotecznosciowym oraz kampania
na facebooku zawierajgca 20 postéw o zasiggu min 10 000 odston 1 kampania 25 000,00 zt
kazdego postu
Emisja w T\iP Regionalnej (30 sek spot x 2 x 20 emisji (zapowiedz 2 st 40 000,00 7t
oraz relacja = 2 spoty.)
Em}SJg 1 ﬁ’lmu na kanale YOU TUBE plus ptatne reklamy ok. 20 tys. | msc 10 000,00 zk
wyswietlen
Opracowanie graficzne materialow promocyjnych (roll — up, hala
namiotowa - wystawiennicza, stroje dla hostess, gadzety, balon 1 komplet. 15 000,00 zt
reklamowy, zaproszenia)
Opracowanie graficzne i merytoryczne broszury informacyjnej 1 komplet. 5 000,00 zt
Roll —up 3 szt. 1 500,00 zt
Zakup gadzetéw reklamowych 600 szt. 36 000,00 zt
Nagranie, montaz, post produkcja filmu dla TVP Regionalna oraz 2 st 20 000,00 74
YouTube
Druk broszur informacyjnych (format A4, sktadane na 3, papier 130g, 3000 szt. 15 000,00 7t
kolor 4+4)
Druk banneru reklamowego na sceng 1 szt. 3 000,00 zt
Druk i wysyltka zaproszen 500 szt. 10 000,00 zt
Koszty qbglugl technicznej imprezy (ochrona, zabezpieczenie, 1 szt 70 000,00 zk
sprzatanie itp.)
Wynagrodzenie DJ obstugujacego nagtosnienie, oprawa dzwigkowa 1 osoba/l
. iy 5 000,00 zt
itp. dzien
Koordynator projektu 2 o-sol.)y/ 6 48 000,00 zt
miesiace
Oprawa muzyczna imprezy (wystepy 3 zespolow muzycznych) 3 szt. 210 000,00 zt
Hostessy: 12 0sob, 8 godzin 12 0s6b/ 6 000,00 zt
1 dzien
Wynagrodzenie konferansjera 2 osqby/ 10 000,00 zt
1 dzien
. . . 3 osoby/
Wynagrodzenie kucharzy przygotowujacych degustacje | dzieh 21 000,00 zt
. , 5 0sob/
Wynagrodzenie prelegentow | dziet 20 000,00 zt
Zakup nagrod dla uczestnikow konkursow o mleku 50 szt. 10 000,00 zt
Zakup produktow mlecznych do degustacji oraz konkursow z KGW 1 szt. 30 000,00 zt
Zakup nagrod dla KGW za udziat w konkursach kulinarnych o mleku 10 szt. 20 000,00 zt
Animatorzy zabaw z dzie¢mi oraz konkursow 21 0;;2?,1/ 8 000,00 zt
Stroje dla hostess i obstugi 30 szt. 4 500,00 zt
Koszt ubezpieczenia imprezy 1 szt. 3 000,00 zt
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Wynajem hali namiotowej wraz z wyposazeniem itp. 1 szt. 70 000,00 zt
Wypaj em namiotow lub hali wraz ze stolami dla KGW na konkurs 1 komplet 20 000,00 zt
kulinarny

Wynajem naglo$nienia hali namiotowe; itp. 1 szt. 25 000,00 zt
Wynajem sceny wraz z wyposazeniem 1 szt. 90 000,00 zt
Wynajem pneumatycznego balonu reklamowego 1 szt. 6 000,00 zt
Wynajem dmuchancow do strefy zabaw dzieci 1 szt. 20 000,00 zt

Wszystkie materiaty informacyjno-promocyjne, w tym projekty graficzne wymagajg akceptacji
Zamawiajgcego przed ich publikacjg i/lub wydrukiem.

UWAGA: Kazdy z materiatow wykorzystywanych w projekcie, w tym przekazy audiowizualne, muszg
zawieraé w sposob czytelny i wyrazny:

— znak graficzny identyfikujgcy fundusze promocji, ktérego wzor jest okreslony w zatgczniku nr 2 do
rozporzadzenia
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122.pdf

lub

— wyrazy ,#Fundusze Promocji”,

W ewentualnych przekazach diwiekowych nalezy zawrzeé informacje o udzieleniu wsparcia ze
srodkéw finansowych danego funduszu promocji na realizacje tego zadania, tj. ,Sfinansowano
z Funduszu Promocji Mleka”.

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty
ze strony Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi.

III. MIEJSCE I CZAS REALIZACJI ZAMOWIENIA
Polska, od dnia podpisania umowy do 31 lipca 2025.

IV. GRUPA DOCELOWA

Projekt skierowany jest gtéwnie do konsumentow — oséb decyzyjnych i odpowiedzialnych za wydatki
domowe na produkty Zzywnosciowe, kobiet w przedziale wiekowym 25 do 54+; matek - dbajgcych o
prawidtowo zbilansowang diete dzieci; producentéw mleka i hodowcow bydta

Grupy docelowe ujete w zadaniu oczekujg oprocz oferty zgodnej z panujgcymi trendami
zywieniowymi informacji o nowych produktach wprowadzanych na rynek z oznaczeniami EKO czy bez
GMO.

V. WYMAGANIA DOTYCZACE OFERENTOW

Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w formie zgtoszenia do Centralnej Ewidencji Dziatalnosci
Gospodarczej lub w formie spotki prawa handlowego. Przedstawienie koncepcji wykonania
zamoéwienia.

V1. BUDZET PROJEKTU

Catkowity budzet projektu wynosi 877 000,00 zt brutto. Kwoty przeznaczone pomiedzy poszczegdine
dziatania wskazano w cz. Il tj. w szczegétowym opisie przedmiotu zamdwienia.

UWAGA! Istnieje mozliwos¢ zmiany wysokosci kosztéw ujetych w umowie, dopuszczajgc ich
odchylenia o nie wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami kosztéw objetych zmiang. Przy
czym tgczna kwota przeznaczona na wykonanie zadania nie moze zostac przekroczona.

VII. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY

1. Postepowanie prowadszi sie z zachowaniem formy pisemne;j.

2. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

3. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czeSciowych
4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.



https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/O/D20231122.pdf

5. Zamawiajacy dopuszcza wykonanie cze$¢ ustugi za pomocg podwykonawcdw. Za dziatania
podwykonawcéw oferent odpowiada jak za wtasne.
6. Oferty ztozone po terminie zostang zwrdcone bez otwierania.
7. Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
8. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami ,,Zmiana”. Oferent wycofujgc
oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do
jego reprezentacji.
9. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany warunkéw (np.
wydtuzenia termindw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw. Z tytutu
odwotania postepowania lub zmiany jego warunkéw Oferentom nie przystugujg w stosunku do
Zamawiajgcego zadne roszczenia.
10. Prowadzacy postepowanie nie zwraca kosztdw przygotowania ofert.
11. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwotalne.
12. W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje zamdwienia pomiedzy wytonionym
Wykonawcg a Stowarzyszeniem Innowatorow Wsi lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikéw
uniemozliwiajgcych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktdrego oferta uzyskata kolejng najwyiszg liczbe
punktow.
13. Dokumenty przestane do Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi w ramach postepowania nie
podlegajg zwrotowi.
14. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy z wytonionym
w postepowaniu Wykonawcg bez podania przyczyny. Z tego tytutu Wykonawcy nie przystuguija
w stosunku do Zamawiajgcego zadne roszczenia.
15. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
a) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
b) niespetnione zostaty warunki udzialu w postepowaniu, o ktérych mowa w punkcie
,wymagania dotyczgce oferentéw”,
c) proponowana kwota wynagrodzenia odbiegajgca od szacowanej wysokos$ci wynagrodzenia
zostanie odrzucona, zamawiajgcy dopuszcza zmiany w obrebie poszczegdlnych wydatkéw
0 10% z zachowaniem wartosci catkowitego budzetu zadania okreslonego w niniejszym
zapytaniu ofertowym.
d) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym,
e) oferentem jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz.
U.z2020r. poz. 2244).
16. W przypadkach zaistnienia nadzwyczajnych okolicznosci zagrazajgcych zyciu lub zdrowiu
uczestnikdw projektu takich jak w szczegdlnosci: wojna lub okolicznosci wynikajgcych z zapisow
Ustawy z dnia 02 marca 2020 r. o szczegdlnych rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem,
przeciwdziataniem i zwalczaniem COVID-19, innych choréb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji
kryzysowych, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z przeprowadzenia projektu.

VIII. KRYTERIA FORMALNE

Zgtoszenie powinno zawiera¢ formalng deklaracje o gotowosci do zrealizowana ustugi podpisang
przez osoby uprawnione do reprezentowania firmy (przy konsorcjum dokumentacje podpisuje lider
konsorcjum) wraz z nastepujagcymi dokumentami: aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo
aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert; dla potwierdzenia spetnienia
kryterium Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ przedtozenia wydrukéw z systemu KRS lub CEiDG.



Konkurencyjna procedura wyboru wykonawecy rozstrzygnieta zostanie decyzjg Komisji sktadajgcej sie
z przedstawicieli Stowarzyszenia Innowatoréow Wsi wérdd firm, ktére w podanym terminie dostarczg

kompletne zestawy dokumentéw.

IX. TERMIN I WARUNKI SKEADANIA OFERT
Oferte wraz ze wszystkimi zatgcznikami nalezy umiescic w jednej kopercie i zaadresowac na
Zamawiajgcego w nastepujgcy sposob:

Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczanow 98-215, Waliszewice 19

OFERTA NA UStUGE
realizacji projektu pn.
,»Lodzki Festiwal Mleka — edycja IV” - sygnatura 1/2025
Nie otwiera€ przed: 17.01.2025 r. godz. 15:30.

Koperta winna byé réwniez opatrzona w nazwe i adres Wykonawcy, aby oferty ztozone po terminie

mogty by¢ zwrdcone Wykonawcom.
Oferte w zamknietej kopercie nalezy ztozy¢ do dnia 17.01.2025 r. do godz. 15:00. Liczy sie data

wptywu oferty do siedziby Zamawiajacego.
Otwarcie ofert odbedzie sie 17.01.2025 r. o godz. 15:30.

X. TERMIN ZWIAZANIA Z OFERTA

Termin zwigzania ofertg - 30 dni.

XI. KRYTERIA OCENY

Przy wyborze oferty Zamawiajgcy, bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:
Nr Nazwa Kryterium Waga
1. Cena brutto za wykonanie przedmiotowego zamdwienia. 50 pkt.
2. Koncepcja wykonania zamdwienia. 50 pkt.

1. Cena - 50 pkt.
Kryterium cena (C) bedzie oceniane na podstawie podanej przez Wykonawce w ofercie ceny brutto
wykonania zamdwienia. Ocena punktowa w ramach kryterium ceny zostanie dokonana zgodnie ze

wzorem:

Cn
C= x 50 pkt.
Cb

Gdzie:

C —liczba punktéw przyznanych badanej ofercie

Cn — najnizsza cena sposrod badanych ofert

Cb — cena oferty badanej

Obliczenia beda prowadzone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.




2. Koncepcja wykonania zamoéwienia — 50 pkt.
W tym kryterium Zamawiajgcy dokona oceny indywidualnie przez kazdego cztonka Komisji wyboru
wykonawcy, punkty zostang przydzielone kazdej badanej ofercie (maksymalnie 50 punktow) biorgc
pod uwage nastepujgce elementy:

a) Dopasowanie i atrakcyjno$¢ Kampanii dla odbiorcéw 0-10 pkt.

b) Proponowana tematyka prelekcji podczas czesci konferencyjnej 0-10 pkt.

c) Propozycja 3 artystow/ zespotéw muzycznych, ktérzy mogliby wystapi¢ na tFM 0-9 pkt.

d) Propozycja lokalizacji wydarzenia na terenie wojewddztwa tédzkiego 0-3 pkt.

e) Sposob dotarcia do potencjalnych uczestnikdw wydarzenia 0-18 pkt..

Maksymalna ilos¢ pkt. za oferte — 100 pkt.

XII. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY

Projekt umowy stanowi zatgcznik do zapytania ofertowego.

XIII. INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE
Z. WYKONAWCAMI

W przedmiotowym postepowaniu, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé przekazywania sobie przez
strony postepowania zawiadomien oraz informacji:
> pisemnie na adres: Stowarzyszenie Innowatordéw Wsi

Goszczandw 98-215, Waliszewice 19
> droga elektroniczng na adres: kontakt@innowatorzywsi.pl

ZALACZNIKI DO OGLOSZENIA:

Formularz ofertowy.

Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu.
Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

Projekt umowy.

Projekt umowy powierzenia.

Klauzula informacyjna RODO.

SUA W e

Maria tuczak — Prezes Zarzadu
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