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I. OPIS I CEL PROJEKTU

Panstwami Afryki po wstepnym rozpoznaniu rynku, ktére obraliSmy za cel ekspansji polskiego
drobiarstwa to Angola, Namibia i Tanzania. Rynek tych trzech krajéw to 85 miliondw mieszkancow.
Sprzedaz zagraniczna polskiego drobiu to filar rozwoju branzy. Jednym z najwiekszych potencjatéw sg
kraje Afryki. Rozwdj eksportu do krajéw pozaunijnych jest warunkiem utrzymania wzrostowego
trendu w produkcji polskiego drobiu. Dodatkowg pozytywng cecha zapotrzebowania na drdob na
rynkach krajéow trzecich jest popyt na elementy mniej cenione przez odbiorcow wewnatrz UE
(elementy z koscig, podroby, tapki, lotki). Dlatego zharmonizowanie eksportu do UE z eksportem do
krajow trzecich pomaga zoptymalizowac¢ produkcje drobiu w Polsce i zapewni¢ ekonomiczne
wykorzystanie kazdego z elementdw tuszki. Efekty powyzsze mozliwe sg do uzyskania pod warunkiem
zaplanowania spdjnych dziatan na rynkach o najwyiszym potencjale, z wykorzystaniem synergii z
programem promocji polskiej zywnosci realizowanymi przez KOWR i MRiRW.

W obliczu nasycenia rynku UE, coraz wiekszego znaczenia nabierajg kraje trzecie, gdzie Polska
konkuruje z takimi gigantami jak Brazylia, Stany Zjednoczone czy Ukraina (czwarty po Wielkiej
Brytanii, Brazylii i Tajlandii eksporter miesa drobiowego do Unii Europejskiej). Handel zagraniczny
wcigz jest jednym z najistotniejszych czynnikdéw pozwalajacych zachowac dynamike wzrostu produkcji
drobiu i catej branzy drobiarskiej, uniezalezniajac rodzima produkcje od wolno rosngcego popytu
krajowego. Eksport na wymagajace rynki krajow Unii jest takze katalizatorem rozwoju
technologicznego polskiego drobiarstwa: rosngca sprzedaz drobiu na rynku unijnym przyczynia sie do
poprawy kondycji finansowej branzy, co pozwala na doskonalenie zaplecza produkcyjnego i oferty
handlowej. Aktualnie strategie rozwojowe zaréwno catej branzy, jak i jej poszczegdlnych uczestnikow,
opierajg sie takze na trwalszych niz cenowe przewagach konkurencyjnych: ¢ na wyjatkowej jakosci i
walorach smakowych, wynikajgcych z petnej kontroli procesu produkgcji ,od pola do stotu”, mozliwej
dzieki rosngcej integracji pionowej sektora; ® na najwyzszym poziomie bezpieczeristwa zywieniowego
i zdrowotnego catej oferty miesa i przetworéw drobiowych pochodzacych z Polski, gwarantowanym
przez skuteczne egzekwowanie przepiséw krajowych i regulacji Unii Europejskiej; ® na szerokim
asortymencie produktéw drobiowych: kurczaki, indyki, gesi, kaczki i inne rodzaje drobiu (dostepne
takze w wariancie mrozonym oraz w opcji halal) oraz przetwory, w tym rozwijajaca sie kategoria
convenience food (produktéw ,wygodnych”, czesciowo przygotowanych do podania); ¢ na
elastycznosci polskich producentéw w dopasowaniu oferty w zakresie asortymentu itp. do oczekiwan
i potrzeb poszczegdlnych odbiorcow. Przyszta dynamika rozwojowa polskiego drobiarstwa
warunkowana jest w duzym stopniu mozliwosciami wzrostu sprzedazy zagranicznej. Przy tak duzym
uzaleznieniu produkcji od eksportu, niezbedne jest dywersyfikowanie rynkéw zbytu, ktére stanowi od
kilku lat filar strategii eksportowej polskiej branzy drobiarskiej. Mimo, ze UE pozostanie
prawdopodobnie dominujgcym odbiorcg polskiego drobiu réwniez w przysztosci, jej udziat w
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zagospodarowaniu podazy eksportowej bedzie sie zmniejszat. Wedtug szacunkéw Organizacji
Narodéw Zjednoczonych do spraw Wyzywienia i Rolnictwa (FAO) oraz Organizacji Wspotpracy
Gospodarczej i Rozwoju (OECD), w 2021 r. Swiatowe spozycie miesa drobiowego wyniosto 14,95 kg na
mieszkanca i byto o 0,7% wieksze niz w roku poprzednim. Konsumpcja drobiu zwiekszyta sie zaréwno
w krajach rozwinietych gospodarczo o 0,6% do 30,39 kg na mieszkanca, jak i w krajach rozwijajacych
sie 0 1,0% do 11,48 kg na mieszkarica. W krajach nalezgcych do OECD konsumpcja drobiu zwiekszyta
sie 0 1,1% w tym o0 0,8% w UE. Z danych OECD-FAO wynika, ze w 2022 r. Swiatowe spozycie drobiu
wzrosto 0 1,1% i wyniosto 15,12 kg na mieszkarica. W krajach rozwinietych gospodarczo zanotowano
dalszy wzrost spozycia o 0,6%, w tym w krajach nalezacych do OECD o 0,8%, a w UE o 1,5%. W
krajach rozwijajacych sie konsumpcja drobiu wzrosta o 1,7%, w tym w krajach BRICS1 o 1,6%.
Eksperci FAO i OECD przewidujg, ze w 2023 r. konsumpcja drobiu w swiecie zwiekszy sie o0 0,3%. W
krajach rozwinietych gospodarczo i w UE spozycie drobiu wzrosnie po 0,5%. Prognozuje sie, ze w
2031 r. S$wiatowa konsumpcja drobiu bedzie ksztattowac sie na poziomie 15,79 kg/mieszkanca, tj. o
5,6% wyzszym w poréwnaniu z 2021 rokiem. Spozycie zwiekszy sie w krajach OECD (o 5,4% do 33,32
kg na mieszkanca), krajach rozwinietych gospodarczo (o 4,9% do 31,89 kg/mieszkanca), krajach
rozwijajacych sie (o 8,6% do 12,47 kg/mieszkanca) i krajach BRICS (o 8,2% do 12,74 kg/mieszkanca).
Wg danych wstepnych IAS w 2022 roku najwiecej, podobnie jak w 2021 roku, Polska sprzedata do
krajow UE, kolejno 1.039,3 tys. ton miesa drobiowego oraz 140,9 tys. ton przetwordéw drobiowych.
Najwiecej miesa drobiowego jak i przetworéw drobiowych sposrdd krajow UE wyeksportowano m.in.
do Niemiec, Niderlandéw i Francji. Ponadto, w 2022 roku Polska wyeksportowata do krajéw trzecich
528,2 tys. ton miesa drobiowego oraz 79,4 tys. ton przetwordw drobiowych. Gtdwnymi odbiorcami
miesa drobiowego byli: Zjednoczone Krélestwo-159,5 tys. ton, Ukraina 60,8 tys. ton, Demokratyczna
Republika Konga 59,1 tys. ton. Przetwory drobiowe trafity gtéwnie do: Zjednoczonego Krélestwa 72
tys. ton.

II. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

W przedmiotowym zadaniu chcielibysmy, aby to polscy producenci i przetwdrcy mogli poznac
tamtejszy rynek i spotkac¢ sie bezposrednio ze swoimi potencjalnymi partnerami biznesowymi.
Jednym z gtéwnych problemdw, z jakimi boryka sie polska branza drobiarska sg trudnosci wynikajgce
z koniecznosci utrzymania wysokiego poziomu eksportu na dosé nasyconym rynku globalnym.
Nawigzanie relacji z jednostkami administracji panstwowej, stuzbami weterynaryjnymi, celnymi i
przedstawienie im potencjatu polskiego sektora drobiowego pozwala zbudowaé zaufanie u
potencjalnych partneréw biznesowych co w przysztosci przetozy sie na kontrakty handlowe dla
polskich firm. Podjete dziatania bedg miaty na celu wzrost konkurencyjnosci, informowanie o jakosci i
cechach, zaletach miesa drobiowego przez zapewnienie polskim producentom najlepszej promocji co
przetozy sie na ekspansje polskiego drobiu na jednych z wazniejszych rynkéw Afryki. Prowadzac
dziatania w powyzszych obszarach osiggamy kompleksowy efekt: zapewniamy dotarcie do
decydentéw w zakresie dopuszczenia produktu na rynek, zapewniajgc jego podaz, a poprzez dziatania
edukacyjne, budowanie relacji biznesowych zapewniamy nowe rynki zbytu. Zadanie wpisuje sie w
realizacje strategii w zakresie wsparcia rozwoju eksportu, pozwoli na zbudowanie relacji handlowych
z odbiorcami w krajach trzecich, co jest kluczowe dla dalszego rozwoju branzy. Dziatania promujace
eksport na rynkach krajéw trzecich, pozwolg na konsekwentne poszerzanie rynkdw zbytu oraz —
poprzez silng promocje poza UE — pozwalajg na ich dywersyfikacje; W ekspansji na rynek Afrykanski
niewatpliwe przeszkadza brak mozliwosci bezposrednich kontaktéw pomiedzy stronami. Realizowane
przez Stowarzyszenie dziatania utatwig nawigzanie wspdtpracy.

Planujemy do realizacji zadania wytoni¢ w postepowaniu na wybdr wykonawcy profesjonalng firme,
ktdra przygotuje wyjazdy oraz wyszuka partneréw biznesowych do rozméw w wybranych krajach. O
ile bedzie to mozliwe przewidujemy réwniez spotkania z przedstawicielami organdw administracji
panstwowe] odpowiadajgcych za import zywnosci. Nasze dziatania bedziemy koncentrowad na
prezentacji krajowego systemu produkcji oraz przetwarzania drobiu wskazujagc na najwyisze
europejskie standardy chowu oraz przetwdrstwa obowigzujgce w Polsce. Ponadto bedziemy
informowaé o zaletach spozywania miesa drobiowego i jego przetworéw. Bedziemy podkreslaé
bogactwo miesa drobiowego w odzywcze biatko oraz jego tatwos¢ przyrzadzania i stosowania w
codziennej diecie.



Do gtéwnych zadan wytonionej firmy bedzie nalezato:

ezapewnienie zakwaterowania,

ezabezpieczenie obstugi logistycznej,

enagranie filmu branzowego do emisji, montaz filmu podsumowujacego misje,

ezapewnienie materiatéw reklamowo-promocyjnych,

eustugi ttumaczeniowe.

Po kazdej z misji zostanie przygotowana analiza pod katem osiggnietych efektéw i zaktadanych
rezultatow.

Planowane dziatania w poszczegdlnych krajach obejma nastepujgce punkty:

1. Angola

¢ Przygotowanie i wydruk katalogu o branzy drobiarskiej

Upominki brandowane

Bilety lotnicze (6 oséb)

Hotel + wyzywienie+ transport (6 oséb)

¢ Wynajecie sali na spotkania — prezentacja polskiej oferty handlowej

Prezentacja krajowego systemu produkcji/przetwarzania oraz krajowych standardéw produkcji dla
zainteresowanych wspodtpracg handlowg — eksportem oraz zaproszenie wybranych eksporterow
drobiu z Polski do Angoli

¢ Hotel + wyzywienie + transport.

2. Namibia

* Przygotowanie i wydruk katalogu o branzy drobiarskiej

Upominki brandowane

Bilety lotnicze (6 oséb)

Hotel + wyzywienie+ transport (6 oséb)

¢ Wynajecie sali na spotkania — prezentacja polskiej oferty handlowe;j

Prezentacja krajowego systemu produkcji/przetwarzania oraz krajowych standardéw produkcji dla
zainteresowanych wspdtpracg handlowg — eksportem oraz zaproszenie wybranych eksporteréw
drobiu z Polski do Namibii

¢ Hotel + wyzywienie + transport

3. Tanzania

¢ Przygotowanie i wydruk katalogu o branzy drobiarskiej

¢ Gadzety tematyczne

Bilety lotnicze (6 oséb)

Hotel + wyzywienie+ transport (6 oséb)

¢ Wynajecie sali na spotkania — prezentacja polskiej oferty handlowej

Prezentacja krajowego systemu produkcji/przetwarzania oraz krajowych standardéw produkgcji, dla
zainteresowanych wspodtpracg handlowa — eksportem oraz zaproszenie wybranych eksporteréw z
Polski do Tanzanii

¢ Hotel + wyzywienie + transport.

Szczegotowy opis poszczegdlnych zadan:

2 tACZNA KWOTA

ZADANIE ILOSC BRUTTO
Opracowanie katalogu w zagranicznej wersji jezykowej (wersja angielska Ikomplet 8 000,00 z1
oraz portugalska)
Upominki brandowe 150 szt. 12 000,00 zt
'Wynaj em sall'do przeproyvadzema prezentacji potencjatu branzy i rozméw z 3 27 000,00 zt
potencjalnymi partnerami (B2B)
Druk katalogu w wysokiej jakos$ci
12 stron A4 wersja jezykowa angielska i portugalska 1500 szt. 15 000,00 zt
Przygotowanie raportu przez niezalezny podmiot 1 10 000,00 zt
'Wynagrodzenie ttumaczy 3 18 000,00 zt




Obstluga wideo - nagranie filmu branzowego do emisji podczas misji, montaz 1 12 000.00 2t
filmu podsumowujacego wyjazd na targi ’
'Wynagrodzenie koordynatora projektu 1 20 000,00 zt
'Wynagrodzenie wykonawcy zadania 1 70 000,00 zt
'Wynajem samochodu do transportu delegacji: lotnisko — spotkania — hotel 3 kraie 30 000.00 74
podczas pobytu w Afryce (5 dni). ! ’
Koszt przelotu delegacji Polska- Angola- Polska 6 0s. 42 000,00 zt
Koszt przelotu delegacji Polska -Namibia - Polska 6 0s. 42 000,00 zt
Koszt przelotu delegacji Polska -Tanzania- Polska 6 0s. 42 000,00 zt
Zakwaterowanie delegacji Angola (5 dni) (180 $/ Przyjety Kurs 1 $— 4,0 zt). .

Kwoty nie przekrocza stawek z Rozporzadzenia MPiPS 6 0s./5dni 21 600,00zt
Zakwaterowanie delegacji Namibia (5 dni) (140 EUR/ Przyjety Kurs 1 EUR— 18 900.00 2t
4,50 zb). Kwoty nie przekroczg stawek z Rozporzadzenia MPiPS 6 0s./5dni ’
Zakwaterowanie delegacji Tanzania (5 dni) (150 $/ Przyjety Kurs 1 $—4,0 z1). 18 000.00 zt
Kwoty nie przekrocza stawek z Rozporzadzenia MPiPS 6 0s./5dni ’
Dieta Angola (5 dni) (61 $/ Przyjety Kurs 1 $— 4,0 zt). Kwoty nie przekrocza 6 0s./5dni 7320.00 zt
stawek z Rozporzadzenia MPiPS ) ’

Dieta Namibia (5 dni) (41 EUR/ Przyjety Kurs 1 EUR- 4,5 zt). Kwoty nie .

przekrocza stawek z Rozporzadzenia MPiPS 6 0s./Sdni 3 335,00 74
Dieta Tanzania (5 dni) (53 $/ Przyjety Kurs 1 $— 4,0 zt). Kwoty nie przekroczg 6 0s./Sdni 6360.00 71
stawek z Rozporzadzenia MPiPS ’ ’

Wszystkie materiaty informacyjno-promocyjne, w tym projekty graficzne wymagajg akceptacji
Zamawiajgcego przed ich publikacjg i/lub wydrukiem.

UWAGA: Kazdy z materiatéw wykorzystywanych w projekcie, w tym przekazy audiowizualne, muszg
zawieraé w sposob czytelny i wyrazny:

— znak graficzny identyfikujgcy fundusze promocji, ktérego wzor jest okreslony w zatgczniku nr 2 do
rozporzadzenia
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/0/D20231122.pdf

lub

—wyrazy ,#Fundusze Promocji”,

W ewentualnych przekazach diwiekowych nalezy zawrzeé informacje o udzieleniu wsparcia ze
Srodkéw finansowych danego funduszu promocji na realizacje tego zadania, tj. ,Sfinansowano
z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego”.

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty
ze strony Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi.

I11. MIEJSCE I CZAS REALIZACJI ZAMOWIENIA

Polska oraz kraje Afryki (Angola, Namibia, Tanzania), od dnia podpisania umowy do 31 grudnia 2025.

IV. GRUPA DOCELOWA

Projekt skierowany sg gtdwnie potencjalni odbiorcy polskiego drobiu na rynkach krajow Afryki:
dystrybutorzy (hurt, sieci HoReCa); Administracja publiczna odpowiedzialna za import drobiu (w tym
np. weterynaria, stuzby celne) w zakresie importu zywnosci (np. media); polscy producenci drobiu,
ktorym program ma utatwic ekspansje na rynki docelowe.

V. WYMAGANIA DOTYCZACE OFERENTOW

Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w formie zgtoszenia do Centralnej Ewidencji Dziatalnosci
Gospodarczej lub w formie spotki prawa handlowego. Przedstawienie koncepcji wykonania
zamoéwienia.


https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20230001122/O/D20231122.pdf

V1. BUDZET PROJEKTU

Catkowity budzet projektu wynosi 425 715,00 zt brutto. Kwoty przeznaczone pomiedzy poszczegdlne
dziatania wskazano w cz. Il tj. w szczegétowym opisie przedmiotu zamdwienia.

UWAGA! Istnieje mozliwos¢ zmiany wysokosci kosztéw ujetych w umowie, dopuszczajgc ich
odchylenia o nie wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami kosztéw objetych zmiang. Przy
czym tgczna kwota przeznaczona na wykonanie zadania nie moze zostac przekroczona.

VII. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY
1. Postepowanie prowadszi sie z zachowaniem formy pisemne;j.
2. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.
3. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czeSciowych
4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.
5. Zamawiajacy dopuszcza wykonanie cze$¢ ustugi za pomocg podwykonawcéw. Za dziatania
podwykonawcéw oferent odpowiada jak za wtasne.
6. Oferty ztozone po terminie zostang zwrdcone bez otwierania.
7. Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
8. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami ,,Zmiana”. Oferent wycofujgc
oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do
jego reprezentacji.
9. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany warunkéw (np.
wydtuzenia terminéw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentdw. Z tytutu
odwotania postepowania lub zmiany jego warunkéw Oferentom nie przystuguja w stosunku do
Zamawiajgcego zadne roszczenia.
10. Prowadzacy postepowanie nie zwraca kosztdw przygotowania ofert.
11. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwotalne.
12. W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje zamdwienia pomiedzy wytonionym
Wykonawcg a Stowarzyszeniem Innowatorow Wsi lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikéw
uniemozliwiajgcych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktdrego oferta uzyskata kolejng najwyiszg liczbe
punktow.
13. Dokumenty przestane do Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi w ramach postepowania nie
podlegajg zwrotowi.
14. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy z wytonionym
w postepowaniu Wykonawcag bez podania przyczyny. Z tego tytutu Wykonawcy nie przystuguja
w stosunku do Zamawiajgcego zadne roszczenia.
15. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
a) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
b) niespetnione zostaty warunki udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w punkcie
,wymagania dotyczgce oferentéw”,
c) proponowana kwota wynagrodzenia odbiegajgca od szacowanej wysokosci wynagrodzenia
zostanie odrzucona, zamawiajgcy dopuszcza zmiany w obrebie poszczegdlnych wydatkéw
0 10% z zachowaniem wartosci catkowitego budzetu zadania okreslonego w niniejszym
zapytaniu ofertowym.
d) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym,
e) oferentem jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz.
U.z2020r. poz. 2244).
16. W przypadkach zaistnienia nadzwyczajnych okolicznosci zagrazajgcych zyciu lub zdrowiu
uczestnikdw projektu takich jak w szczegdlnosci: wojna lub okolicznosci wynikajgcych z zapisow
Ustawy z dnia 02 marca 2020 r. o szczegdlnych rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem,



przeciwdziataniem i zwalczaniem COVID-19, innych choréb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji
kryzysowych, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z przeprowadzenia projektu.

VIII. KRYTERIA FORMALNE

Zgtoszenie powinno zawiera¢ formalng deklaracje o gotowosci do zrealizowana ustugi podpisang
przez osoby uprawnione do reprezentowania firmy (przy konsorcjum dokumentacje podpisuje lider
konsorcjum) wraz z nastepujagcymi dokumentami: aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo
aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert; dla potwierdzenia spetnienia
kryterium Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ przedtozenia wydrukéw z systemu KRS lub CEiDG.
Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie decyzjg Komisji sktadajacej sie
z przedstawicieli Stowarzyszenia Innowatorow Wsi wsérdd firm, ktére w podanym terminie dostarczg
kompletne zestawy dokumentéw.

IX. TERMIN I WARUNKI SKEADANIA OFERT
Oferte wraz ze wszystkimi zatgcznikami nalezy umiescic w jednej kopercie i zaadresowac na
Zamawiajgcego w nastepujgcy sposob:

Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
Goszczanow 98-215, Waliszewice 19

OFERTA NA UStUGE
realizacji projektu pn.
»Wsparcie ekspansji polskiego sektora drobiarskiego na rynku Afryki” -
sygnatura 14/2024
Nie otwiera€ przed: 11.12.2024 r. godz. 15:30.

Koperta winna by¢ réwniez opatrzona w nazwe i adres Wykonawcy, aby oferty ztozone po terminie
mogty by¢ zwrdcone Wykonawcom.

Oferte w zamknietej kopercie nalezy ztozy¢ do dnia 11.12.2024 r. do godz. 15:00. Liczy sie data
wptywu oferty do siedziby Zamawiajacego.

Otwarcie ofert odbedzie sie 11.12.2024 r. o godz. 15:30.

X. TERMIN ZWIAZANIA Z OFERTA

Termin zwigzania ofertg - 30 dni.

XI. KRYTERIA OCENY

Przy wyborze oferty Zamawiajgcy, bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:

Nr Nazwa Kryterium Waga
1. Cena brutto za wykonanie przedmiotowego zamdwienia. 50 pkt.
2. Koncepcja wykonania zaméwienia. 50 pkt.




1. Cena - 50 pkt.

Kryterium cena (C) bedzie oceniane na podstawie podanej przez Wykonawce w ofercie ceny brutto
wykonania zamdéwienia. Ocena punktowa w ramach kryterium ceny zostanie dokonana zgodnie ze
wzorem:

Cn
C= x 50 pkt.
Cb

Gdzie:

C - liczba punktéw przyznanych badanej ofercie

Cn — najnizsza cena sposrod badanych ofert

Cb — cena oferty badanej

Obliczenia bedg prowadzone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

2. Koncepcja wykonania zamoéwienia — 50 pkt.
W tym kryterium Zamawiajgcy dokona oceny indywidualnie przez kazdego cztonka Komisji wyboru
wykonawcy, punkty zostang przydzielone kazdej badanej ofercie (maksymalnie 50 punktow) biorgc
pod uwage nastepujgce elementy:

a) Dopasowanie i atrakcyjnos¢ katalogu obejmujgca pomyst graficzny oraz zarys propozycji tresci

0-20 pkt.
b) Sposdb wyszukania partneréw biznesowych w wybranych krajach 0-20 pkt.
c) Pomyst realizacji filmu (scenariusz) 0-10 pkt.

Maksymalna ilo$é pkt. za oferte — 100 pkt.

XIIL. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY
Projekt umowy stanowi zatgcznik do zapytania ofertowego.

XIII. INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE
Z. WYKONAWCAMI

W przedmiotowym postepowaniu, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé przekazywania sobie przez
strony postepowania zawiadomien oraz informacji:
> pisemnie na adres: Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi

Goszczandw 98-215, Waliszewice 19
> droga elektroniczng na adres: kontakt@innowatorzywsi.pl

ZALACZNIKI DO OGLOSZENIA:

Formularz ofertowy.

Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu.
Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

Projekt umowy.

Projekt umowy powierzenia.

Klauzula informacyjna RODO.

SUA W e

Maria tuczak — Prezes Zarzadu
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